ПРАВИЛА ЗА ОДИТ

Единствено издания на издатели, допуснати за членство в ОБТБ могат да бъдат одитирани от ОБТБ. Членовете-издатели имат правото да въвеждат промени в наименованията на из​да​нията си, като своевременно информират ОБТБ за направените промени.

ОБЩА ЧАСТ

Член 1. Дефиниции

Издание – вестник, списание или друга печатна форма за разпространение на информация с определена периодичност и заглавие 

Бройки – отделните екземпляри от един пореден брой на едно издание.

Пореден брой – всички екземпляри на едно издание от една и съща дата, с един и същ номер на изданието. Множествено число – „поредни броеве”.

Периодичност: периодът от времето между издаването на два последователни поредни броя на едно издание.

Цикъл на изданието е минималният период, за който може да се сключи абонамент и ще се разбира като:

· За всекидневниците – един месец;

· За седмичните или дву-седмичните издания – 4 поредни броя;

· За месечните и дву-месечните – 3 поредни броя;

· За тримесечните или полугодишните издания – не по-малко от 2 поредни броя.

За всяко издание с периодичност, различна от посочените, се приема цикълът на най-близкото по тип периодичност издание от изброените.
Издание с нерегулярна периодика – издания, чиято периодичност не е регулярна и зависи от характеристиката на съответната медия (пр. изданията на безплатни картички)

Одитирано издание представлява периодично издание, публикувано не по-малко от веднъж годишно, с определено заглавие и вписано в регистъра на изданията, поддържан от ОБТБ, съгласно чл. 8 от Устава на ОБТБ. Одитираните издания са групирани в четири категории в зависимост от периодичността:

1. 
Всекидневници и издания, излизащи по-често от седмичник;

2. 
Седмични и дву-седмични издания и периодични издания, публикувани два или три пъти в месеца;

3. 
Месечни издания и периодични издания, публикувани не по-малко от десет пъти в годината;

4. 
Периодични издания, публикувани по-малко от десет пъти в го​дина​та;

Всяка от тези групи допълнително се подразделя на платени и безплатни издания.

Корична цена - цената, изпи​сана на челната страница на одитираното издание

Базова годишна абонаментна цена – цената на едно издание за една година, на която всеки може да се абонира. 

Безплатно издание се определя като одитирано издание, което се раз​про​странява безплатно за неговите получатели, на което не е изписана цена и на което е изписан надпис, указващ изрично че е безплатно. 

Специално издание. Отделен пореден брой на одитирано издание, с изписано заглавие и всички други атрибути, които са задължителни за одитираното издание, което нарушава периодичността и което се различава от одитираното издание по своето съдържание, номер на изданието или дата на изданието (или час на изданието за дадена дата). За нуждите на одита, специалните издания ще се третират като отделно издание.

Тиражът е общото количество екземпляри от един пореден брой на едно издание, които са били отпечатани, продадени или разпространени безплатно в рамките на определен период от време. В тази връзка има следните видове тираж:

Отпечатан тираж представлява общото количество екземпляри на едно издание, отпечатани в рамките на даден период.

Нетен пласиран тираж на платено издание са екземплярите, които по условията на чл. 6 от настоящите правила, са:

1. Продажбите на дребно (свободна продажба и единични продажби)

2. Абонаменти

3. Други форми на платено разпространение

Свободна продажба е продажба на дребно, реализирана чрез традиционната мрежа от пунктове за продажба на вестници и списания: киоски, павилиони, магазини, книжарници и т.н., с посредничеството на дистрибутори.

Единични продажби са продажби на дребно, реализирани директно от издателя на клиента.

Нетен пласиран тираж на безплатно издание са екземплярите, които са реализирани чрез:

1. Масово разпространение на определено количество бройки от пореден брой на безплатно издание в определени пунктове за разпространение. 

и/или

2. Безплатно адресно разпространение (разпространение до конкретен адрес на база поръчка за получаване, подадена от страна на получателя)

и/или

3. Безплатно безадресно разпространение (безадресно разпространение до пощенски кутии)

Средният отпечатан тираж представлява отпечатаният тираж в рамките на даден период, разделен на броя поредни броеве за дадения период от време.

Среден нетен пласиран тираж: общият нетен пласиран тираж разделен на броя поредни броеве за определения период от време
Върнати бройки. Екземплярите на едно издание, които са непродадени (върнати от разпространители), изгубени, недоставени, откраднати или повредени. 

Стари бройки – Екземпляри на издание, чиито пореден брой е по-стар от текущия пореден брой

Оправдателните екземпляри са тези екземпляри от тиража на дадено периодично издание, които се изпращат от съответния издател на рекламни и медия агенции, рекламодатели и издатели, с които има договорености за разменна реклама, с цел те да проверяват качеството на публикуваните в тези броеве техни реклами. 

Редакционните екземпляри са тези екземпляри, които дадено печатно издание предоставя на служители в редакцията на съответния издател.

Промоционални екземпляри са тези екземпляри от тиража на дадено периодично издание, които се изпращат от съответния издател на рекламни и медия агенции и рекламодатели, с цел те са бъдат привлечени като рекламодатели в неговото издание.

Общо разпространение – Общото количество на разпространени екземпляри (платени и безплатни) 

Под безплатно разпространяване на платените издания ще се разбира тяхното разпространяване във вид на промоционални екземпляри, разпространявани безплатно, и екземпляри, които не отговарят на изискванията за платено разпространение. Безплатното разпространение включва екземплярите, изпращани адресирано безплатно. Безплатното разпространяване не включва върнатите екземпляри, които са били изпращани адресно безплатно.

Масови продажби се наричат всички екземпляри, продавани на едро, а не индивидуално, за различни цели, при които изданията се разпространяват безплатно на определени пунктове за разпространение или чрез директен маркетинг на клиентите на тези, които са ги купили на едро, и които екземпляри не са продадени според нито едно от условията, посочени в дефиницията за нетен пласиран тираж. За целите на Издателските справки масовите продажби не се включват в Нетния пласиран тираж, а се декларират отделно в Тиражния бюлетин като “Масови продажби”.

Масово разпространение на безплатни издания се наричат всички екземпляри, които се разпространяват безплатно на определени пунктове за разпространение директно от издателя или разпространител.

Безплатното адресно разпространение включва всички екземпляри, разпространени до конкретни адреси директно от издателя или разпространител след получаване на поръчка от получателя за доставка на поне 1 цикъл от безплатното издание.

Безплатното безадресно разпространение включва всички екземпляри, разпространени до пощенски кутии в определени райони, директно от издателя или разпространител, без поръчка от страна на получателите.

Множествен абонамент – сключването на поне два абонамента от един и същ получател.

Пункт за разпространение – това е адресът за доставка на екземплярите за масово  разпространение (платено или безплатно), където са доставени екземплярите, за да бъдат взети от читателите. Пример за пунктове за разпространение са публични места, семинари, конгреси, търговски изложения, място за провеждане на промоции, рекламни агенции, различни транспортни средства (авиолинии, плавателни съдове), ресторанти и заведения, хотели, театри, кино салони, магазини, спирки за обществен транспорт, индивидуални офиси или бизнес центрове, улични стендове и т.н.

Издателска справка – декларация по формуляр на ОБТБ, попълвана от всеки член-Издател в ОБТБ и подавана в определен срок съгласно условията по-долу. 

Индивидуален въпрос за тестване е персонална публично неизвестна информация подадена от абоната за себе си с цел неговото идентифициране като поръчител на съответния абонамент. Пример за такива въпроси са – “През кой ден от месеца сте роден?”, “Какво е моминското фамилно име на майка Ви?”, “В кой град сте роден?”, Кой е любимият Ви цвят?” и др.
Член 2.

Точността на цифрите и фактите по отношение на тиражите и разпространението на изданията, се следят от:

2.1. 
Членовете-Издатели на ОБТБ: индивидуално, чрез представяне пред ОБТБ на издателска справка по отношение на регистрираните издания, както и чрез предоставяне на достъп за проверки, които ще се изпълняват от одитора на ОБТБ.

2.2. 
Управителния Съвет на ОБТБ: чрез събиране и съхранение на издателските справки, извършване на одити на данните от​носно тиражите, както и чрез разпространяването на тези данни и чрез проверки на жалби от засегнатите члено​ве на ОБТБ във връзка с данни, включени в издателските справки или в други документи, цитиращи ОБТБ като източник на техните данни.

Член 3.

Одит се извършва единствено на издания, вписани в регистъра на издания, поддържан от ОБТБ съгласно чл. 8 от Устава на ОБТБ.

Членовете-издатели задължително одитират пласиран тираж на регистрираните издания.

Член 4. Подаване на издателски справки

Издателите-членове подават издателски справки, както следва:

4.1. Издателите-членове представят своите издателски справки пред ОБТБ, попълвайки формуляра за тираж, приложен към настоящите Пра​ви​ла като Приложение 1.
4.2. Справките за платените всекидневници и издания, излизащи по-често от седмичник, трябва да бъдат представяни не по-късно от последния ден на месеца, следващ отчетния мессец, съгласно Приложение 2
4.3. Справките за платените седмичните, дву-седмичните издания и изданията, публикувани два или три пъти в месеца, трябва да бъдат предста¬вени не по-късно от последния ден на третия месец след отчетния месец.

4.4. Справките за платените месечните издания и за изданията, публикувани не по-малко от десет пъти в годината, трябва да бъдат представени не по-късно от последния ден на третия месец след отчетния месец.

4.5. Справките за платените издания, публикувани по-малко от десет пъти в годината, трябва да бъдат представени не по-късно от последния ден на шестия месец след отчетния период, но и не по-късно от 31 март на следващата година.
4.6. Справките за безплатните издания, с изключение на тези, излизащи по-малко от 10 пъти в годината,  трябва да бъдат представяни не по-късно от последния ден на месеца, следващ отчетния месец.
4.7. Справките за безплатните издания, излизащи по-малко от 10 пъти в годината,  трябва да бъдат представяни не по-късно от последния ден на третия месец след отчетния месец. 
4.8. Веднъж годишно, одитор, упълномощен от ОБТБ, ще проверява точността на данните относно тиражите, отчитани от всеки издател-член в издателските справки.
4.9. Точността на данните относно тиражите на безплатните издания, отчитани от всеки издател-член в издателските справки може да се проверява веднъж или два пъти годишно, по избор на издателя
4.10. Всеки издател на безплатно издание декларира в началото на календарната година, но не по-късно от 31 януари избора си за периодичност на одита – веднъж или два пъти годишно. Всеки издател на безплатно издание, избрал одитът за неговото издание да се извършва два пъти годишно, декларира два шестмесечни периоди, за които да се извършва одитът. Тези периоди могат да не съвпадат с календарното шестмесечие.
4.11. Проверката за достоверността на тиража и разпространението на безплатно издание се извършва по време на самия отчетен период на случаен принцип – т.е. дава се право на одиторите в произволно избрани от тях дни да посещават печатницата, в която се отпечатва съответното издание, и да преброяват тиража на изхода, но не по-малко от 2 пъти годишно. В случай, че отпечатването става извън страната, проверката е документална на база на обичайните документи за внос.
4.12. Всяка Издателска справка, представена от Членовете–Издатели в ОБТБ, трябва да бъде подписана от Члена–Издател, негов законен представител или от друго длъжностно лице, което е надлежно упълномощено от Член–Издателят за тази цел, и подписалият справката е отговорен за верността на Издателската справка.
4.13. Всяка Издателска справка, която е върната от ОБТБ на Член–Издателя с молба за промяна или корекция трябва да бъде променена или коригирана и върната в ОБТБ в срок от седем (7) дни от датата на получаването й от съответния Член–Издател.
4.14. Нито една Издателска справка не може да бъде разпространявана от ОБТБ, ако Управителният съвет реши, че данните съдържащи се в нея са неверни и не могат да бъдат потвърдени.

Член 5. Отчитане на информацията от УС

Задълженията на Управителния Съвет включват:

5.1. 
Публикуване на Бюлетин “Издателски справки за тиража” съдържащ информацията от издателските справки, получени през съответния месец. Бюлетинът се изпраща до всички члено​ве на ОБТБ до пето число на месеца следващ месеца, през който са получени справките. След изтичането на първото, съответно на второто шестмесечие, в бюлетина се публикува обобщената информация за получените издателски справки през шестмесечието.

5.2. 
Публикуване на Бю​ле​тин “Одитиран тираж и разпространение”, в който ще бъдат публикувани общите стойности и информацията от докладите от одитите на издателските справки от текущата година. Докладът се изпраща до всички члено​ве на ОБТБ не по-късно от 15 дни след получаване на одиторския доклад.

Рекламна информация в посочените документи не се включва.

Член 6. Платени издания

6.1. 
Платените издания включват продажби на дребно, абонаменти и други форми на платено разпространяване.

6.2. 
Продажбите на дребно включват:

6.2.1. 
Копия, продадени на отделни купувачи директно от издателя или чрез разпространители срещу коричната цена.

6.2.2. 
Комбинирани продажби (на текущи броеве на две или повече издания) на отделни получатели чрез разпространители или директно от издателя на цена, равна на цената на най-скъпото издание плюс не по-малко от 30 процента от цените на остана​ли​те издания.

6.3. 
Абонаментите включват:

6.3.1.
Копията, продадени от издателя:

· След получаване на поръчка от получателя за доставка на не по-малко от един цикъл на изданията;

· По цената, определена към момента на поръчката, не по-ниска от 25% от общата стойност на заложените коричните цени за целия период на абонамента и неподлежаща на промяна за целия период на платения абонамент. Продажбата е към крайни получатели (физически или юридически лица) – без право на препродажба, както и на разпространители с цел те да могат да изпълнят приетите поръчки за абонаменти.

6.3.2. 
Копията, продадени от издателя като пакети от две или повече издания, чиито поредни броеве излизат в един и същ период от време. 

· След получаване на поръчка от получателя за доставка на не по-малко от един цикъл на изданията;

· По цената, определена към момента на поръчката, не по-ни​ска от 50% от общата абонаментна цена на всички включени в пакета издания. Продажбата е към крайни получатели (физически или юридически лица) – без право на препродажба, както и на разпространители с цел те да могат да изпълнят приетите поръчки за абонаменти.

6.4. 
Другите форми на платено разпространяване включват копия, които:

6.4.1. 
Не отговарят на изискванията, посочени в Членове 6.2. и 6.3. по-горе, и за които читателят е заплатил не по-малко от 30 процента от коричната цена;

6.4.2. 
Са били продадени като добавка към други издания на не по-малко от 30 процента от коричната цена.

6.5. 
Всички съмнения относно категоризирането на формата на разпространяване ще се решават от Управителния Съвет на ОБТБ. Решението на Управителния Съвет може да бъде обжалвано пред Контролния съвет.

Член 7.

7.1. Неразпространените копия ще се отчитат отделно в издателските справки.

7.2.
Продажбите на стари копия или копия, оттеглени от разпространяването, ще се отчитат отделно в издателските справки.

7.3.
Екземплярите, които са продадени извън България, ще се отчитат отделно в издателските справки

7.4.
Екземплярите, продадени на намалена цена (под 30% от коричната цена) се отчитат отделно в Издателските справки.

7.5.
Масовите продажби на платените издания се отчитат отделно в Издателските справки. Не се приемат за масови продажби, тези които са продадени на цена по-ниска от 5% от коричната цена, а се отчитат като безплатно разпространение на платено издание.

7.6.
Безплатното разпространение включва:

7.6.1. Редакционни екземпляри

7.6.2. Промоционални екземпляри

7.6.3. Оправдателни екземпляри

7.6.4. Други (използвани за технически цели, за проучване на читателското възприятие чрез фокус групи, авторски бройки, мостри и пр.)

ПРАВИЛА ЗА ОДИТ 


Член 8.

8.1. 
Всяко регистрирано издание подлежи на одит на издателските справки едит път годишно.

8.2.
Всяко регистрирано платено издание подлежи на одит на издателските справки един път годишно. Всяко регистрирано безплатно издание подлежи на одит на издателските справки един път  или два пъти годишно по избор на издателя, съгласно член 4.10..

8.3.
За всяко периодично издание, вписано в регистъра на изданията, УС назначава Одитор, сред избраните от Общото Събрание, който да извърши проверка на тиража му съгласно одитните правила на ОБТБ

8.4. 
Моментът за провеждане на одита се определя от УС. Всички одити трябва да бъдат приключени до 3 месеца след подаване на справките към избрания одитор.

8.5. 
Издателите-членове изготвят Издателски справки, съгласно чл. 4, които се проверяват от одитора. Справката, проверена от одитора,  е основа върху която одитора прави фактически констатации и издава своя доклад и се прилага към него.

Член 9.

В случай на получаване на надеждна информация, която поставя под въп​рос точността на одита или на данните, съдържащи се в справката на някой издател, Управителният Съвет може да назначи специален одит в определения от него като необходим обхват. Никой издател-член няма право да отказва такъв специален одит. Специален одит може да бъде предприет по искане и на издател-член.

Член 10.

10.1. В задълженията на Издателите-членове влиза и задължението да поддържат необходимите архиви, които могат да бъдат подложени на одит. Одиторите проверяват точността на данните в справките на издателя чрез проверки на данните относно тиража по извадки съответно:

10.1.1. за издания, излизащи повече от 10 пъти годишно – 2 случайно подбрани месеца за отчетен период

10.1.2. за издания, излизащи по-малко от 10 пъти годишно за месечници - 2 случайно подбрани броя за отчетен период

10.2. В случай, че одитът покаже несъответствия в данните в размер на повече от 5% от декларираните, одиторът проверява данните и за допълнително извадка, съответстваща на същото количество броеве, указано в чл. 10.1.1 до 3. от подложения на одит период. В случай, че одитът покаже несъответствия в данните от втората извадка в размер на повече от 5% от декларираните, одиторът проверява данните, отнасящи се до всички останали броеве през подложения на одит период.

Член 11. Водене на архиви и отчети

Архивите се водят брой за брой, т.е. всеки документ трябва да отразява за кои броеве се отнасят посочените в него данни за тиража. Когато трета страна поддържа или съхранява тези архиви, одиторът трябва да има достъп до тях. Всяко несъответствие на документите на издателите с настоящите изисквания води до неприемането за верен на декларирания тираж със съответния документ. 

Фактурите съдържат името на изданието, поредните броеве, за които се отнасят, и бройките, които са били отпечатани или разпространени.

Всички отчети, водени от издателя или от трета страна (дружества за счетоводна отчетност и др.) относно декларираните тиражи трябва да се съхраняват до момента, в който ОБТБ издава доклада за одит за следващия период на одит.

Документи, които се изискват за целите на одита:

Отпечатан тираж: Полученият от печатницата тираж се удостоверява чрез договор, сключен между издателството и печатницата, валиден за проверявания период; поръчка за конкретния тираж; фактура (с ясно изписано името на изданието, поръчаните количества и всякакви други детайли; в случай, че фактурата покрива отпечатването на няколко издания, фактурата трябва да съдържа отделни точки, описващи отделните поръчки и тиражи); документи и регистри представляващи доказателство за плащане и протокол за приемане-предаването му. При издателства, които сами извършват печата, договор, фактура и плащане не се изискват, а се изисква поръчка за конкретния тираж; съпоставяне на използваното количество хартия с отпечатания през съответния период тираж, в доказателство, че посоченото от печатницата количество на тиража съвпада с действително отпечатания тираж.

Пласиран тираж: Изискват се следните документи:

Свободна продажба: Пласираният тираж чрез свободна продажба се удостоверява чрез фактури за продажба, издадени от издателите на разпространителите и документи и регистри представляващи доказателство за плащане. Издателят следва да докаже, че съществува икомомическа мотивация за връщането на непродадените бройки от страна на разпространителите. Когато към момента на предаването на издателските справки не се знае нивото на продадените бройки от дадени броеве, тъй като все още не са върнати непродадените бройки, се посочва прогнозен размер на продадените бройки, базиран на исторически данни за продажбите, сезонните колебания и настоящото състояние на пазара. В случай, че при приключването на одита все още не са върнати тези бройки, всички те се приемат за върнати.

Единични продажби: Удостоверява се чрез доказателство за плащане на всяка една бройка.

Абонамент: Всеки отделен абонамент се доказва с доказателство за плащане за всеки абонат. Алтернативни схеми на разпространение (различни от посочените) на абонаментите се съгласуват с ОБТБ, в противен случай подлежат на изваждане от Бюлетините на ОБТБ до доказване на наличието на получател на всеки екземпляр.

Екземпляри, изпратени чрез пощенска услуга: Издателят предоставя фактура и поръчка(разписка), издадена от пощенски оператор, която доказва изпращането на съответните екземпляри от изданието. 

Масови продажби: Удостоверяват се чрез фактура за продажбата издадена на купувача на едро, съдържаща поредния брой на изданието, продаденото количество и договорената цена; документи и регистри представляващи доказателство за плащане; договор за продажбата, в който има клауза, че е при условия на безплатно разпространение; списък на адресите на пунктовете за разпространение. В крайната издателска справка влизат тиражи коригирани с коефициент на проникване, който представлява максималният размер на тиража, който ОБТБ приема че е достигнал до истински читатели според типа на точките за разпространение. Коефициентите на проникване се определят според типа на точките за разпространение както следва: Авиолинии – 75%, Хотели – 65%, Плавателни съдове – 33%, Изложения – 33%, Конференции – 50%, Директна реклама – 95%, Непроверими точки на разпространение – 0%, Специфични точки на разпространение – по решение на УС на ОБТБ.
Безплатно разпространени екземпляри на платени издания (Оправдателни, редакционни и промоционални, както и други безплатни екземпляри): Не се изисква доказване за количества до 5 % от нетния пласиран тираж. За количества, надвишаващи общо 5 % от нетния пласиран тираж се изисква доказване, съгласно правилата за адресно разпространение на безплатно издание (чл. 12).
Член 12.

Разпространение на безплатно издание:

За целите на одиторските проверки се предоставя актуална писмена информация (заверена с подпис от страна на издателя) за: 

а) собствения метод за разпространение;

б) на начина, по който издателят контролира разпространителите  и описание на конкретните контролни процедури и 

в) собствената система за връщане на бройки – описание на процедурата на връщане и  отчитане на върнатите бройки.

Когато издателят използва за целите на разпространението трета страна (разпространител) се изискват разписки за експедиция и фактури, съставени между издател и третата страна, която извършва разпространението въз основа на сключен договор с издателя.
Издателите поддържат списък на отговорниците за разпространението (физически лица), включително телефон и адрес. Когато разпространителите са служители на трета страна, издателят е длъжен да осигури безпрепятствен достъп на назначения одитор до тези данни.

Разпространението на безплатни издания може да бъде тествано по всяко време от страна на одиторите. Одиторът извършва своите тестове на база списъка на пунктовете за разпространение, описа на метода за разпространение и всякакви други данни, предоставяни от издателя. Тестовете се извършват периодично в периода на отчитане, в произволно избрани пунктове за разпространение -15 % от точките на разпространение при собствена система на разпространение или 2 пъти годишно при разпространение с подизпълнители. На база извършените тестове одиторът има права да коригира декларираните разпространени количества. Всеки издател е длъжен да представи в началото на първия отчетен период система за разпространение на безплатното издание, издателски график и списък на пунктовете за разпространение и/или разпространителските фирми, с които работи. Всяка промяна в системата на разпространение на безплатно издание трябва да се представи на одиторите най-късно един месец след въвеждането й.
Масово разпространение на безплатни издания се удостоверяват чрез договор за разпространение, в който има клауза, че е при условия на безплатно разпространение; списък (карта) на пунктовете за разпространение с посочени адреси; документи и регистри представляващи доказателство за доставка за всяка точка (протокол за приемане-предаване); броя на доставените екземпляри в този пункт, както и на върнатите и/или на дефектните или унищожени екземпляри; описание на обстоятелства и факти, възпрепятствали разпространението на конкретно издание (пр. ремонт в пункт за разпространение, подава се заедно с издателските справки).
При безплатно адресно разпространение издателят трябва да предостави  фактура за доставка от съответния разпространител и документи и регистри представляващи доказателство за извършено плащане.
При безплатно безадресно разпространение издателят трябва да предостави. фактура за доставка от съответния разпространител и документи и регистри представляващи доказателство за извършено плащане.
Член 13. Съдържание на доклада от одита

Докладът от одита трябва да включва:

13.1. Датата на проверката, имената, адреса на одитора и подпис;
13.2. наименованието на одитираното издание, честотата на издаването му, наименование и адрес на издателя-член и
13.3. мнението на одитора относно съответствието на информацията от издателските справки за данните на издателя относно тиража и разпространението на регистрираното издание и съответствието им с данните установени по време на проверката от страна на одитора.
13.4. процедурите извършени от одитора и документите, използвани по време на проверката

13.5. издателските справки подписани от издателя-член, които са обект на проверката и върху които одитора издава своя доклад са приложени към одиторския доклад.

13.6. Докладът с фактическите констатации на одитора се предоставя на ОБТБ и издателя-член на ОБТБ.
Член 14. Приемане и обжалване на доклада от одита

14.1.
След извършването на одита, Управителният Съвет незабавно представя Доклада от одита на Члена-издателя. 

14.2.
Членът-издател ще има правото в рамките на 21 работни дни, считано от датата на получаването му, да обжалва резултатите от одита. Обжалването се подава до Контролния съвет на ОБТБ, в писмен вид, като се предоставят мотивите за обжалване, както и евентуални факти. Контролният съвет на ОБТБ разглежда случая и решава по същество спора за точните резултати, съгласно чл. чл.68. /1/ 3. от Устава на ОБТБ. В случай, че правото е на Члена-издател, Управителният съвет назначава повторен одит. 

14.3. В случай, че Докладът от одита е приет, Управителният Съвет ще може да публикува резултатите от одита в своя бюлетин, съгласно чл. 5.2. на настоящите правила.

14.4. След публикуването на доклада от одита, всеки член на ОБТБ има право да обжалва резултатите от одита. Обжалването става пред Контролния съвет на ОБТБ, в писмен вид, като се представят мотивите за обжалване, както и евентуални факти. Контролният съвет на ОБТБ разглежда случая и решава по същества спора за точните резултати, съгласно чл. 68. /1/ 3. от Устава на  ОБТБ. В случай, че правото е на обжалващия, Управителният съвет назначава нов одит, който да бъде извършен от друг одитор.


Член 15. Такси за одитирането

Всеки издател-член ще заплаща на одитора всички разходи, във връзка с провеждането на одита, съобразно предвиденото по Членове 8, 9, 10.2 и 14.2 от настоящите Правила, в срок от 14 дни, считано от датата на фактурата, издадена от одитора.
В случаите на повторен одит (при обжалване на одит от страна на член-Издател), предвидени по условията на Член 14.2 от настоящите Правила, таксите се заплащат от този, който е предизвикал повторния одит
В случаите на одит на допълнителни периоди (при несъответствие в данни в размер на повече от 5% от декларираните от издател данни), предвиден по условията на Член 10.2 от настоящите Правила, допълнителните такси се заплащат от издателя изцяло.
Приложение 1
	ИЗДАТЕЛСКА СПРАВКА ЗА ТИРАЖ И РАЗПРОСТРАНЕНИЕ

	

	
	Заглавие:
	Периодичност:

	
	Издател:
	Корична цена:

	
	Период:
	Цена на 1 г. абонамент:

	 

	1
	Месец:
	 

	2
	Поредни броеве в месеца:
	 

	3
	Среден отпечатан тираж на пореден брой:
	 

	4
	разпространение на платени издания
	Продажби на дребно:
	 

	5
	
	Абонамент:
	 

	6
	
	Други платени форми на разпространение:
	 

	7
	разпространение на безплатни издания
	Масово разпространение на безплатно издание:
	 

	8
	
	Безплатно адресно разпространение на безплатно издание:
	 

	9
	
	Безплатно безадресно разпространение на безплатно издание: 
	 

	10
	Нетен пласиран тираж:
	 

	8
	друго разпространение
	Броеве, продадени извън България:
	 

	9
	
	Броеве на намалена цена:
	 

	10
	
	Масови продажби:
	 

	11
	
	Броеве, разпространени безплатно:
	 

	11.1.
	
	
Редакционни бройки
	

	11.2.
	
	
Оправдателни бройки 
	

	11.3.
	
	
Промоционални бройки 
	

	11.4.
	
	
Други безплатни бройки
	

	12
	
	Неразпространени копия:
	 

	13
	 
	Продажба на стари бройки:
	 

	
	
	
	

	Във всички полета се въвежда средна стойност на пореден брой, а не общо количество за отчитания период!


Приложение 2

Краен срок за попълване и изпращане на издателските справки
	периодичност
	всекидневници и издания, излизащи по-често от седмичник
	седмични, дву-седмични издания и издания, публикувани два или три пъти в месеца
	месечни издания и  издания, публику​вани не по-малко от десет пъти в годината
	издания, публикувани по-малко от десет пъти в годината

	Платени/безплатни
	платени
	безплатни
	платени
	безплатни
	платени
	безплатни
	платени
	безплатни

	

	Отчитан месец
	Краен срок за попълване и изпращане на справката

	Януари
	28 Февруари
	28 Февруари
	30 Април
	28 Февруари
	30 Април
	28 Февруари
	31 Юли
	30 Април

	Февруари
	31 Март
	31 Март
	31 Май
	31 Март
	31 Май
	31 Март
	31 Август
	31 Май

	Март
	30 Април
	30 Април
	30 Юни
	30 Април
	30 Юни
	30 Април
	30 Септември
	30 Юни

	Април
	31 Май
	31 Май
	31 Юли
	31 Май
	31 Юли
	31 Май
	31 Октомври
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